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1 Zeitschriftenprofil

DECORATION  FOOD GARDEN INTERIORS TRAVEL PEOPLE

ti'l'Fq

M,.L.p

DER KELIMSAM ‘H I--|

Nr. 4/2009

Kurzcharakteristik

Brigitte von Boch hat in den vergangenen Jahren durch ihre Innenein-
richtungen, Biicher, Kataloge, Internetsite und Fernsehauftritte einen
Lifestyle etabliert, der einen unglaublichen Zuspruch gefunden hat.

Das Konnen, die Erfahrung, die Energie und die absolute Glaubwiirdig-
keit haben zu einer starken Bindung zwischen Brigitte von Boch und ihren
Lesern, Besuchern und Zuschauern gefiihrt.

Der Wunsch vieler Leser, mehr aus dieser authentischen Welt zu erfahren,
legte die Einfiihrung des zunéchst vierteljahrlich erscheinenden Magazins
Brigitte von Boch |.1VING nahe.

Hier zeigt die Lifestyleautorin Frauen zwischen 29 und 49 Jahren nicht
nur, wie sie einrichtet, dekoriert, den Garten gestaltet, kocht, Freunde
einlddt. Sie bietet vor allen Dingen einen Leitfaden und zeigt die Hinter-
griinde und Zusammenhiinge einer Lebensart, fiir die sich immer mehr
Menschen interessieren.

Brigitte von Boch [.IVING — eine Welt, in der sich die Leser wohlfiihlen
und in der sie aufnahmebereit sind fiir Anzeigen, die in diese Welt passen
und die sie erginzen. Brigitte von Boch 1.1VING bietet ein ideales Umfeld
fiir Werbekunden, da die Anzeigen nicht willkiirlich im Heft verstreut sind,
sondern in eine personliche Welt aufgenommen werden. Fiir den Leser
steigt somit auch die Glaubwiirdigkeit und der Wert der Anzeigen.
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2 Verlagsangaben

Verlag:

Kontakt:

Telefon:
Telefax:
Internet:

Herausgeber und
Geschiftsfiihrer:

Erscheinungsweise:
Heftpreis:

Zahlungsbedingungen:

Bankverbindung:

OvB Publishing GmbH
Von-Boch-Stafie 1-3
66679 Losheim am See

Hildebrandtstralde 4
D-40215 Diisseldorf

+49 (0) 2 11-50 11 07
+49 (0) 2 11-50 11 06

www.brigittevonbochliving.de

Oliver von Boch
6 x jahrlich

€ 0.-

30 Tage nach Rechnungsdatum ohne Abzug.

Kreissparkasse Saarlouis

Kto. 800 019 69, BLZ 593 501 10
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3 Grundpreise und Rabatte

Anzeigenpreis:

Angeschnittene Anzeigen

bzw. Satzspiegeliiberschreitung:

Sonder- und Festplatzierungen:

Rabatte:

Agenturvergiitung:

1/1 Seite € 8.750,-

Es werden keine Zuschlige berechnet.

Platzierungszuschlag auf den Brutto-Anzeigenpreis fiir die 2. und 4. Umschlagseite 20%,
Opening-Spread (2. Umschlagseite und Seite 3) 20%.

Festplatzierungen bediirfen der schriftlichen Bestiitigung des Verlags. Der Verlag behiilt sich vor, die
Reservierung von Umschlagseiten zuriickzunehmen, falls eine Cover-Gate-Fold-Buchung vorliegt.

Malstaffel Mengenstaffel

ab 2 Anzeigen 5 % ab 2 Seiten 5%

ab 4 Anzeigen 10% ab 4 Seiten 10%

ab 6 Anzeigen 15% ab 6 Seiten 15%
ab 9 Seiten 18%

ab 12 Seiten 20%
Beilagen, Beihefter und Beikleber sind nicht rabattfahig.
Nachbelastungen und Gutschriften werden nach der tatséchlich abgenommenen Menge

(am Ende des Dispositionsjahres) abgerechnet.

wird gewihrt mit 15%.
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4 Anzeigenpreise und -formate

Alle Preise finden Sie unter www.pz-online.de

Anzeigen:
Grofde in
Seitenteilen

1/3 Seite
1/2 Seite
1/1 Seite
2/1 Seite

Umschlagseiten:

Breite (mm) Hohe (mm)

70
105
210
420

Angeschnittene Anzeigen®

280
280
280
280

Preise fiir Anzeigen
4c, s/w (It. Skala)

€

3.150,-
4.600,-
8.750.-

16.500. -

Fiir die Belegung der Umschlagseiten erheben wir einen Zuschlag von 20 %.

Beilage: **
Preis pro Tausend

Eine bestimmte Platzierung kann nicht zugesichert werden.

Beihefter: **
Preis pro Tausend

bis 25 ¢
bis 50 g

2-seitig
4-seitig
8-seitig

€ 98-
€125,-

€ 85,
€105,-
€115.-

Format 210x280 mm zuziiglich Beschnitt auf allen Seiten.

*  Angeschnittene Anzeigen: Beschnittzugabe an allen AufSenkanten 3 mm, Kopfbeschnitt 3 mm. Ein Anschnittzuschlag wird nicht erhoben.

** Aufler AE werden keine weiteren Rabatte anrechenbar

Weitere Formate auf Anfrage.
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5 Terminkalender

DECORATION  FOOD  GARDEN INTERIORS TRAVEL PEOPLE

Alle Termine finden Sie unter www.pz-online.de

Heft-Nr.

01/2010
02/2010
0372010
04/2010
0572010
06/2010

01/2011

Technisch bedingte Verdnderungen in Produktion, Verarbeitung und Erscheinungsweise behilt sich der Verlag in allen Ausgaben vor.
Der Terminablauf fiir Promotions ist abhéingig vom Seitenumfang und muss gesondert angefragt werden.

Erstverkaufstag

18.12.2009
19.02.2010
16.04.2010
18.06.2010
20.08.2010
22.10.2010

17.12.2010

Anzeigenschluss-
und Ricktrittstermin

11.11.2008
13.01.2010
10.03.2010
12.05.2010
14.07.2010
15.09.2010

11.11.2010

Druckvorlagenabgabe

16.11.2009
18.01.2010
15.03.2010
17.05.2010
19.07.2010
20.09.2010

16.11.2010

Preisliste giiltig ab 01.01.2010



6 Technische Angaben / Abwicklung

LCORATION  FOOD  GARDEN INTERIORS TRAVEL PEOPLE

Formate:

Druckverfahren:

Papier:

Druckunterlagen:

Heftformat: 210x280 mm (BxH)
Satzspiegelformat: 170x235 mm (BxI)

Rollen-Offset

s/w: 54er-60er Raster, 4-farbig: 60er Raster
Tonwertzunahme:

16% im 40%igen Rasterfeld,

12% im 80%igen Rasterfeld,

UCR: max. 260% Flichendeckung

Farben: nach Europa-Skala,
DIN 16539 fiir Offset.

Farbreihenfolge: Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb

Geringe Tonwertabweichungen sind im Toleranz-
bereich des Rollenoffsetdrucks begriindet.

Umschlag: 250 g/m2, holzfrei, weif3,
glanzend gestrichen

Innenteil: 90 g/m2, leicht holzhaltig, weif3,
glanzend gestrichen.

Ein eventuelles Durchscheinen der Riickseite
bei hellen Anzeigenmotiven kann nicht aus-
geschlossen werden.

Bei Anfertigung von Druckunterlagen durch den
Verlag wird — ausreichende Vorlagenqualitét
vorausgesetzt — erstklassige Qualitit garantiert.
Notwendig ist hierbei die Einhaltung der Druck-
unterlagentermine. Wenn eine Anfertigung der
Druckunterlagen durch den Verlag gewtinscht
wird, so wird diese gesondert berechnet.

Datentriger:

Die Fertigung der Druckplatten erfolgt tiber
Computer-to-Plate. Aus diesem Grund werden
digitale Daten benétigt. Die Dateien miissen von
einem Proof in Euro-Standard begleitet werden.

CD-R, CD-RW, DVD-R, DVD-RW
(Mac-formatiert)

Datenferniibertragung (ISDN): auf Anfrage.

Die Lieferung der Daten erfolgt vorzugsweise

als druckfihige PDF-Datei.

Bei der Lieferung anderer Datenformate oder
fehlerhafter PDF-Dateien ist immer ein Kontroll-
Proof sowie ein Daten-checking vorzunehmen.
Anfallende Mehrkosten werden Ihnen berechnet.

Sollten Sie Druckfilme liefern, so miissen diese redigitalisiert
werden, was zu einer Qualititsreduzierung fithren kann.

Anlieferung fiir Druckunterlagen:

OvB Publishing

Ute Laatz
Hildebrandtstrafde 4
D-40215 Diisseldorf

Ansprechpartner fiir technische Fragen:

Peter Senger
Mobil: +49 (0) 15 77-170 41 66

E-Mail: peter.senger@gmail.com
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7 Leserschaftsprofil
LIVING LIVING
Brigitte von Boch Brigitte von Boch
(Angaben in Prozent) (Angaben in Prozent)
Bildung
Geschlecht Hauptschulabschluss 2
Minner 3 weiterfithrende Schule 39
Frauen 97 Abitur, Studium 59
Alter Haushaltsnettoeinkommen
20-29 Jahre 3 bis € 1.000 3
30-39 Jahre 25 € 1.000-1.500 7
40-49 Jahre 42 € 1.500-2.000 8
50-59 Jahre 18 € 2.000-2.500 13
60 Jahre und ilter 7 € 2.500-3.000 14
€ 3.000-3.500 15
€ 4.000 und mehr 33

Quelle: Leserbefragung Friihjahr 2001, Brigitte von Boch-Leserinnen, 635 Belragte

Die Kernleserschaft von Brigitte von Boch LIVING ist 30 bis 59 Jahre  Einrichten und Dekorieren und nicht zuletzt Reisen und Gastlichkeit.
alt, weiblich, mit bester Ausbildung und verfiigt tiber ein iiberdurch-  Brigitte von Boch LIVING-Leserinnen vertrauen auf die Qualitét
schnittliches Haushaltsnettoeinkommen. Die Leserinnen interessieren  hochwertiger Markenartikel, mit denen sie gerne ihre Individualitit
sich fiir alle Themen und Facetten des Lifestyles: Kosmetik und Mode,  unterstreichen.

Weitere Informationen und branchenbezogene Ausarbeitungen senden wir lhnen gerne auf Anfrage zu.

Preisliste giiltig ab 01.01.2010
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8 Ansprechpartner

DECORATION  FOOD  GARDEN INTERIORS TRAVEL PEOPLE

Verlag:

OvB Publishing GmbH
Von-Boch-Strafde 1-3
66679 Losheim am See

Anzeigenleitung + Redaktionsanschrift:

OvB Publishing
Ute Laatz

Hildebrandtstrafde 4
D-40215 Diisseldorf

Phone: +49 (0) 2 11-50 11 07
Fax: 449 (0) 2 11-50 11 00
E-Mail: utelaatz@brigittevonboch.de

Anzeigenvertretung:

Bahlinger MedienService GmbH
Friederike Bahlinger | Uta Hoffmann

Rof3strafde 96
D-40476 Disseldorf

Phone: +49 (0) 2 11-30 20 69 40
Fax:  +49 (0) 2 11-30 20 69 69
E-Mail: info@bahlinger-medien.de
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§4

§5

§7

§10
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§1

hfoleenden Geschiiftsbedi

Anzeigenauftrag” im Sinne der

oder mehrerer Anzeigen.

ist der Vertrag iiber die Veréffentlichung einer

beehl Ticl

ss zur Verof! abzurufen. Der Auftrag-
innerhalb Jahres(rist entsprechenden Nachlass.

Anzeigen sind im Zweifel innerhalb emes Jahres nach Vertr:
geberimt Anspruch auf den seiner hme von A

A

Die Preise ergeben sich aus der jeweils giiltigen Preisliste. Sie bestimmen sich nach dem vom Auftraggeber gewiihlten
Format, das einem der in der Preisliste angegebenen Formate entsprechen muss.

Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkraftreten auch fiir laufende Auftriige. nicht jedoch vor Ablauf von drei
Monaten nach Bekanntgabe.

Der A is wird zum Zeitpunkt der Versffentlichung der Anzeige fillig. Ist G 1 des Anzeigenaufirage

Wurde dem Aufiraggeber aufgrund der Menge der von ihm bestellien Anzeigen ein Nachlass auf den
gewiihrt und wird cin Anzeigenauftrag aus Umstiinden nicht erfiillt, die vom Auftraggeber zu vertreten sind oder in
seinem Risikobereich liegen, so hat der Auftraﬂgeber dem Verla§ unbeschadet weiterer Rechtspflichten den Unterschied
zwischen dem ﬂe\wahnen und dem der it entsprechenden Nachlass zu erstatten.

Sofern der Verlag dem Auftraggeber bei der Auftragserteilung nicht ausdriicklich schriftlich eine bestimmte Anzeigen-

latzierung oder die Aufnahme von Fremdhellauen an besnmmn‘n Pliitzen zuwiaj;t hat, wird vom Verlag keine Gewihr
Elr die Aufnahme von Anzeigen und F il an | Pliitzer Zeitschrift iibernommen. Fiir die
Einhaltung einer vereinbarten Platzierung iibernimmt der Verlag keine Gewiihr, sofern der Aufiraggeber die Druck-
unterlagen nach Ablauf der in der Preisliste hierfiir festgelegten Frist liefert und die Einhaltung der P] atzlerunﬂ fiir den
Verlag aus diesem Grunde nicht mehr ohne unzumutbaren Aufwand moglich ist.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige — auch rechtsverbindlich bestitigte Auftriige sowie einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form der Anzeigen nach einheit-
lichen. sachlich gerechtfertigten Grundsiitzen des Verlages abzulehnen, wenn die Anzeigen nach pflichigemifiem
Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoflen oder deren Verdffent-
Tichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Die Ablehnung cines Auftrages wird dem Auftragaeber unverziiglich mitgeteilt.
Beilagenauftrige sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Anzeigen,
die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht %; Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort .. inzelﬂe kenntlich gemacht.

Der Auftraggeber (r;i%S allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulissigkeit der fiir die Insertion zur
Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Aufiraggeher obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter frei-
zustellen, die diesen aus der Ausfihrung des Auftrages gegen den Verlag erwachsen, und dem Verlag den aus der
Geltendmachung solcher Anspriiche entstehenden Schaden zu ersetzen. Der Verlag ist nicht verpflichtet. Auftrige
daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrichtigt werden. Der Verlag ist berechtigt, die b(haltung von
Anzﬂg?n fiir Arznei- und Heilmittel von einer schriftlichen Zusicherung des Auftraggebers iiber die rechtliche

gl der Werbung abhingig zu machen und/oder die \Verbeworlage mit Zustimmung des Auftraggebers auf
dessen Kosten durch eine sachverstindige Stelle auf die rechtliche Zulissigkeit hin iiberpriifen zu lassen.

Fur d]e Lieferung des Anyewen[ex(es und einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen innerhalb der in der Preisliste

Fristen ist der A ber verantwortlich. Nach Ahldu% dieser Fristen sind Anderungen, insbesondere

hmmhﬁwh Grofe, Format und Farben nicht mehr moglich. Der Verlag gewihrleistet die drucktechnisch einwandfreie

Wiedergal e der Anzelge weit es die nbergebenen Druckunterlagen zulassen. Die Gewiihrleistung des Verlages bei

lingli Dr ist It wenn diese auf Manﬂeln der Druckvorlage beruht. die sich erst bei der

Repmdlﬁmon oder beim Druck zeigen. Die Gewiihrleistung des \erlaﬂes ist auch dann ausﬂes«hlosaen. wenn ein unzu-
linglicher Abdruck auf einer verspateten Lieferung der Druckvorlagen beruht.

Das dem Auftraggeber wegen verspiiteter Veroffentlichung einer Anzeige lich eingeriiumte Riick-
trittsrecht steht unter der Voraussetzung, dass die \erspdtung vom Verlag P ‘enreten lst Beruhl die Veli_lpatung auf
leichter Fahrlissigkeit des Verlages oder seiner Erfii s0 ist die li I aftung des

Verlages auf den Ersatz des im Zeltplmkt des Vertravssdlﬁlsses voraussehbaren Schadens besnhxan 1.

Weist die veroffentlichte Anzeige Mingel auf. dle vom Verlag zu vertreten sind. so steht dem Auftraggeber nach Wahl
des Verlages ein Recht auf Er oder Heral les Anzei zu. Wihlt der Verl lag ie Ersalzanzelge
und schligt diese fehl, so steht dem Aulf ber unter den ge das Recht auf Her:

des A oder auf Riickgi 1 des Vertrages zu. Reklamationen miissen innerhalb von vier Wochen

nach Erscheinen der Anzeige geltend gema«.hl werden, es sei delm dass es sich um verborgene Miingel handelt.

Ticl
tzlichen Vi

Vertragliche bzw. quasivertragliche Schad iiche des Auft solehe wegen mangel-

hafter Erst- und Er wspriiche aus auRervertraglicher Haftung sind ausgeschlossen.
Dies gilt nicht fiir Vorsatz, grobe Fahrliissi ken und die Verletzung von Kardinalpflichten durch den Verlag oder seine
Erful%ungsvelulfen sowie nicht fiir die Haftung des Verlages fiir unmittclbare Lhiden wegen Fehlens zugesicherter
Ewemn.haﬁen Hinsichtlich der Haftung fiir leichte Fahrlissigkeit gilt §8 Satz 2 entsprechend.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trigt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der dem Verlaizunuckﬂesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm iibermittelten theahzug
innerhalb der vom Verlag bestimmten Frist nicht zuriick. so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

§1

§1

§1
st

§21

5

N

1

8

9

S

die \’eroﬂendnhung mehrerer Anzeigen, so ist der auf die einzelnen Anzeigen entfallende Anzeigenpreis bei Verdffent-
lihung der jeweligen Anseize fillig. Rechnungen des Verlages sind innerhalb der aus der Preisliste ersichrlichen, vom
n an Tist zu sofern nicht im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-

zahlung verembarl ist.

Tieen B

Bei Zahlungsverzug oder Qumdunv werden Zinsen in Hohe von 5 v. H. iiber dem iszi der D 1
sowie Ei berechnet. Hm durch wird dem Anfﬁmggel’)m der Nachweis. dass dem Verlag im
Einzelfall kein oder ein geringerer Schaden ist, nicht abg ten. Die Rechte des Verlages, einen weiter-
gehenden Schaden ersetzt zu verlangen, bleiben ebenfalls unbex uhnt Der Verlag kann bei Lalllungm erzug die weitere
Ausfithrung des laufenden Aufirages bis zur it nach Vertragsal in den Ver
hiltnissen des Auftraggebers eine wesentliche \eracT]lec]nerung ein, durch die der Anspruch auf die Gegenﬁel:tung
gefihrdet wird. so ist der Verlag berechtigt. die Leistung zu verweigern. bis der Auftrag, geber d:e Fevenle;st||ng bewirkt
oder Sicherheit seleistet hat. Dics gilt auch wenn cine bei Vertragsschluss bercits by Verschlechterung der
Vermigensverhiiltnisse dem Verla; erst nach Vertragsschluss bekannt wird, ohne dass der Verlag bei Vertragsschluss von
der wi lichen Vermd, lechterung Kenntnis haben musste.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Bel oder voll lige Bel clicfert. Kann ein Beleg nicht geliefert
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche %esthenmﬂung des %exlagea iiber die Vemﬁ'enthchung und
Verbreitung der Anzeige.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn die durchsehnittliche Auflage der belegten Ausgaben. innerhalb des Kalenderjahres fiir
das die Preisliste giiltig ist, dic in einer Preisliste genannte Auflage unterschreitet. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Pxeismmfenmg berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. I1., bei
einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.. bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.. bei einer
Auflage iiber 500.000 Lxemplaren 5 v. H. betrigt. Dariiber hinaus Sind bei Abschliissen Pxelsmmdenunvaanspnuche
ausgeschlossen. wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte. Line Auflagenminderung berechtigt
bei Tlleln die heftbezogene Auflagendaten veréffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie
bei einer Auflage von bis zu 500,000 Exemplaren 10 v. T, und bei einer Auflage von 500. 000 Exemplaren 5 v. T
iiberschreitet (Schwankungshreite). Die Hohe der Preisminderung errechnet sich aus der prozentualen Abweichung von
der garantierten Auflage abziiglich der nach Absatz 1 berechneten zulissigen %hwanl{) ngsbreite. Die der Garantie
zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet sich fiir das
Insertionsjahr. soweit nicht vom Verlag cine absolute Auflagenzahl als Garantic in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde.

Voraussetzung [ir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfihiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel
and Tor mindestens drei tusgabenGrundlage fir die Berechnung der Prejominderung st der Auftrag pro
Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auﬁragsenell\mg zu
definieren sind, vereinbart wurde.

Die mogliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflageniiber- und Aufl chreitungen der
belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Die Riickvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des
Kundennettos unter Beriicksichtigung der bereits gewihrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder wenn
dies nicht mehr méglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergiitungs-
summe mindestens 2.550.46.- € betrigt.

Die Pflicht zur Aufl von Druck 1 endet drei Monate nach Erscheinen der Anzeige. Druckunterlagen
werden nur auf hesondele Anfordel ung an den Auftraggeber zuriickgesandt.

Kosten fiir dic Anfertigung von Reproduktionen (von Belegen bis zum druckfertigen Film) und von Zeichnungen, ferner
vom Verlag fiir den Auftraggeber verauslagte sonstige Kosten (Fracht ete.), sowie Kosten fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertreten e erhebliche Anderunwen hat der Auftraggeber zu tragen.

Erfiillungsort ist Merzig, wenn der Auftrarrgeber Kauimann ist. (‘mrht::tand ist Merzig, wenn der Auftraggeber
Kaufmann ist oder er keinen all Cer n D hland hat. Der Verlag ist jedoch beredmgt den
Auftrasscher aueh an jedem andeyen sesctrlichen Gerichtsstand 71 verklagen. Es it deutaches Rech,
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